CXRITEO

flaconi treibt Retail Media-Wachstum voran und verlangert mit Criteo
um drei Jahre

Die um weitere drei Jahre verldngerte Zusammenarbeit verbindet das bestehende Onsite-Retail-
Media-Angebot von flaconi mit Criteo C-Max Offsite Services und eréffnet bestehenden wie
neuen Markenpartnern zusétzliche Mdglichkeiten fiir messbare Kampagnen

Berlin/Miinchen, 26. Oktober 2026 - Criteo, die globale Commerce Intelligence-Plattform, und
flaconi, einer der fihrenden Onlinehandler fir Beauty und Parfum in Deutschland, geben heute
die Verlangerung und Erweiterung ihrer Partnerschaft im Bereich Retail Media bekannt. Die
Zusammenarbeit wird um drei Jahre verlangert und umfasst kiinftig neben Deutschland,
Osterreich und der Schweiz auch alle weiteren Markte, in denen flaconi aktiv ist, wie unter
anderem Frankreich. Zusatzlich erweitert flaconi das Angebot um die C-Max Offsite Services
von Criteo.

Die wachsende Nachfrage nach dem Retail Media-Angebot von flaconi unterstreicht die
erfolgreiche Entwicklung der Zusammenarbeit. Das aktivierte Mediavolumen auf flaconi ist im
Vorjahresvergleich um lGber 50 Prozent gewachsen — deutlich starker als der Gesamtmarkt, fir
den der BVDW-Trendmonitor fiir 2026 ein Plus von 12 Prozent prognostiziert. Getragen wird
diese Entwicklung von einer steigenden Zahl an Kampagnen und aktiven Werbekunden sowie
von einem kontinuierlich wachsenden Inventar- und Formatangebot.

Mit den Retail Media-Services von Criteo kdnnen Marken und Agenturen Konsumentinnen und
Konsumenten bereits heute entlang des gesamten Funnels auf flaconi erreichen — von
Inspiration und Produktfindung bis hin zur Kaufentscheidung. Die bestehende Offsite-
Aktivierung von flaconi wird nun Gber Criteo C-Max in der DSP umgesetzt und dort mit Onsite
gebiindelt. So kdnnen Marken und Agenturen kiinftig ein echtes Full-Funnel-Setup innerhalb
einer Plattform umsetzen — mit vereinfachter Kampagnensteuerung und einheitlichem
Reporting.

,flaconi ist ein langjahriger und sehr geschatzter Partner, der in einem herausfordernden
Marktumfeld sein Retail Media-Angebot mit grofRer Innovationskraft und klarem Fokus auf die
Bediirfnisse seiner Werbekunden stetig weiterentwickelt”, sagt Corinna Hohenleitner,
Managing Director Retail Media fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz bei Criteo. , Wir
freuen uns sehr, das Vertrauen von flaconi auch in den kommenden Jahren mit unserer
langjahrigen Expertise, fihrenden Technologie und Vermarktungskompetenz zu unterstiitzen.
Gemeinsam schaffen wir die Voraussetzungen, das Angebot in weiteren Markten auszubauen
und Werbekunden verldssliche, messbare Losungen fir ihre Marken- und Performanceziele zu
bieten.”
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,Wir freuen uns sehr, die Zusammenarbeit mit Criteo fiir weitere drei Jahre fortzusetzen. Mit
der Verlangerung unserer Partnerschaft stellen wir die Weichen fiir die nachste internationale
Wachstumsphase des flaconi Media House”, betont Martin Hoffmann, Vice President Retail
Media bei flaconi. ,Gemeinsam mit einem starken Partner wie Criteo erschliefen wir neue
Markte und bieten Marken ein hochgradig performantes Cross-Channel-Setup. So unterstiitzen
wir unsere Partner dabei, mit flaconi Gber Grenzen hinweg messbar und nachhaltig zu
wachsen.”
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Uber flaconi:

Mit Uber 6 Millionen aktiven Kund:innen ist flaconi der fiihrende Onlineshop fiir Beauty und Parfum in
Deutschland. Das umfangreiche Portfolio des Onlineshops umfasst rund 1.000 nationale und
internationale Marken und 50.000 Produkte. Mit den Kategorien Parfum, Hautpflege, Make-up,
Haarpflege, Naturkosmetik, Home Spa, Beauty Tools und Accessoires deckt der Onlineshop alle
Produktsegmente ab und bietet eine vielfiltige Auswahl an Produkten fir die individuelle und tagliche
Beauty-Routine. 2011 als eine der ersten Online-Parflimerien gegriindet, fihrt flaconi heute seine
Geschichte als einer der groRten, ganzheitlichen Beauty Online Pure Playern in Deutschland erfolgreich
fort. flaconi ist stolz, mit rund 900 Mitarbeiter: innen aus 60 verschiedenen Nationen am Hauptsitz in
Berlin-Charlottenburg und in seinem Logistikzentrum in Halle zusammenzuarbeiten. Der Onlineshop
wurde mit zahlreichen Awards ausgezeichnet und ist neben Deutschland in 18 weiteren europadischen
Markten aktiv.

Uber Criteo:

Criteo (NASDAQ: CRTO) ist die globale Commerce Intelligence-Plattform, tiber die Brands, Agenturen,
Retailer und Publisher ihre Performance steigern. Basierend auf proprietaren Commerce-Daten aus
jahrlichen Umsatzen von mehr als 1 Billion US-Dollar sowie zwei Jahrzehnten an Kl-Innovation
unterstiitzt Criteo Unternehmen im gesamten Okosystem dabei, intelligentere Entscheidungen zu
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treffen, bessere Ergebnisse zu erzielen und relevantere Shopping-Erlebnisse zu gestalten. Mit Tausenden
von Kunden und engen Partnerschaften im weltweiten Retail und digitalen Commerce stellt Criteo die
Technologie und die Erkenntnisse bereit, mit denen Unternehmen wettbewerbsfahig bleiben und
wachsen. Weitere Informationen unter criteo.com.


http://criteo.com/

