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Hay algo que los anunciantes deben
saber sobre el ‘deep learning’

Los humanos tendemos a sefalar las nuevas tecnologias como una revolucién que
pondré patas arriba la industria. Con frecuencia, los anunciantes se enfrentan a
revolucionarios avances y deben ser capaces de distinguir entre aquellos que no
aportan valor y los que realmente tienen potencial. Esto se hace ain mas dificil
cuando se trata de tecnologias complejas como el deep learning.
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Ukimamente, al leer articulos sobee inteligencis atificil uno
puede llevarse i impresion de que el deep lecarning s Ia
scluckdn: a casl todos los problemas de la Industria de
publicidad digital E] deep Jearming promete mejorar la
prediccion, ausentar la relevancia y mejorar la visibdidad de
los banmers. Anbe estas afinraciones, un ingenkero podria
pensar: " Acaso me he perdido un gran svance del 'Goep
learning 7. Lo clerto es que los investigadores le han
dodicado mas de veinte anos y han hecho progresos
significatives en muchas dreas, como ¢ reconocimiento de
Fmdgenes y o procesamiento de texto y sonddo. Sin embargo
solo hemos rascado ks supericke & 1o qoe ¢l deep loarming
paede hacer para la publicidad, asi goe, en definitivic no 1o
has perdidio nada

¢QUE ES EL 'DEEP LEARNING'?

Es importante expender bien en qué consiste ¢ machine
learning porgque o deep Jearming es ura forma concrets de
esta disciplina Hay tres areas del mochine learning que es
necesirio comprender

-] ‘machine learning’ supervisado empleza con una
definicion faciltada por un humana El algoritmo apeende
esta lecoion, la reconooe ¥ I categeciza. Un conocido ejemplo
es el fikro de spam del correo electrénicn: detecta
caracteristicns peedefeidas, como “drogas gratis” o “has
gamado un coche

~"Machine learning’ no supervisade: conpieza con datos ro
categorizados. El algoritmo kos divide en grupos por patrones
interpeetables que reconoce. Desde aqul. es trabajo de una
persana mperpretar lo que estas agrupacones de datos
sgnifican

- El deep learning’ an tecria, une o mejor de ambos. No
mecesitas definls kos patrones de Disqueda ni tampoco dar
un sentido a Jos resultados. £] deep learning puede reconooer
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que o gue Se ve on una foto de un perTo &3 un PerTo sin
necesidad de que una persona e ensefie las caracteristicss
de un perro a un algoritmo o analce agrupaciones de
caractenisticas intergeetalies o rasges definitorios para
encontrar significado en los resultados

EL 'DEEP LEARNING" NO

UNA HERRAMIENTA MULTIUSOS

La forma en la que hablamaos del deep Jearning suele recordar
a los anuncios de la teletienda que anuncian una herrasmdenta
muaktiusos. Prometen que solucionard todos tus problemas
como una navaja sutza Puede abrir botellas, arvegla b
cadena de una bicl apretar un torndlo y mucho mas. Una
herramienta soadtiuses te da mucho valor afiadido y puede
Qe see 1y mejoe herrRmienta, pero no es en ahsoluto la anica
que necesttas Cuando o problema es mas complejo, como
COnStTur un armario, necesitas herramientas mas robustis,
disefiadas para una tarea en concreto El deep learning puede
ser 14 navaa sudza de balstlio que siempee hemos esperado,
Pero en encemarios compleos coeno la pubiicidad digital no
esta prepacada pacs Lener U £rie) ENpactox para ¢so0 son
necesarias otras herramiertas mas concretia

HACIENDO DEL “DEEP LEARNING' UNA
HERRAMIENTA DE PUBLICIDAD DIGITAL
Implementar una ssquitectuen de deup learning en
pubbcdad dgital sigrdficaris procesar mochos mas datos de
108 QUi S8 PIOCeSAn €N otros usSes, como el reconocimiento de
Endgenes, y ademds hacetlo en tempo real

Actualmene, |a potencs necesaris pars U argitectura &
deep learning ya es algo comphicado de consegur, Y sl ¢l
decp learning s muy Utll para extraer y procesar
Indormacion a largo plazo, Pero mas alla de esto, jes mejor
qoe los medelos tradicionales? No necesariamente.

B deep lecrning utiliza capas qoe van procesando grandes
cantidades de dastos Las capas Dajas detectn CAracteristicns
penerales y las capas mids altas des dan sertido, Por
desgracia los datos de publicidad digital no son tan basikcos
como, por ejempio, los phoeles de s Imagenes.

EL ‘DEEP LEARNING’ ES DIFERENTE,
PERO NO ES MEJOR
Ni el deep Jearning es mejor que o mochine Jearning i
viceversa Se trata de considerar blen los obgetivos. El deep
loarning sin duda, afectara a las piatajormas de publicidad
on ol futuro, pero salo en un contexto en ¢l goe este
scompafiado de 1080 o espectro del mochine learning
Lo importante es darse coenta de que cada berramienta
tiene sus usos. Una lave inglesa no es mejor que un martillo,
porgue son hermamientas construldas con difezentes fines
Para entender cdeno ¢l deep arming puede ayudar atu
empress, emplezs siguiendo o método cemifico y
realizando experimentos con tus propios dates y KPis. Mide
Que sohacion te aporta mas beneficios. independientemente
de sa implemertacion interna o of hype que haya sobre elia ¢
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