
Your Cheat Sheet to Retargeting:
마케터라면 반드시 알아야 하는 것

리타게팅에 대해 한 눈에 알아보기 쉬운 설명서를 찾고 계십니까? 제대로 찾아 오셨습니다.

What is Retargeting?
리타게팅은 브랜드 웹사이트를 방문했지만 제품을 구매하지 않고 이탈한 사용자들이 다시 사이트에 방문하도록 유도하여 
리인게이지하는 광고 형태입니다. 일반 배너 광고와는 달리 리타게팅 광고는 이미 웹사이트를 방문했던 사용자들에게 광고를 
노출합니다. 픽셀 기반 기술인 리타게팅 광고는 익명화 된 고객의 온라인 행동을 분석하여 그에 따라 고객별로 가장 적합한 추천 
상품을 노출하는 방식으로 진행됩니다.

How Does It Work?
리타게팅 기술은 브라우저에 간략한 코드(또는 “픽셀”)을 입력함으로써 사이트에 유입된 방문자들의 쿠키를 익명으로 
인식합니다. 방문자가 사이트를 이탈하거나 이후 웹사이트에 재접속할 때 리타게팅 솔루션 업체의 기술로 방문자의 이전 행동에 
근거하여 어떤 광고를 게재할지가 결정됩니다.

Why Should I Care?
최대 98%의 고객들이 구매를 결정하기 전에 사이트를 이탈합니다. 리타게팅은 최근 특정 제품에 관심을 보인 사용자들에게 
초점을 맞추기 때문에 구매 전환율이 매우 높습니다. 가장 관여도가 높은 고객에게 광고 지출을 집중시키기 때문에 리테일 마케팅 
담당자는 리타게팅을 통해 높은 ROI를 얻을 수 있습니다.

Who Can I Talk To?
크리테오의 정교한 머신러닝 기술은 개인 맞춤형 광고를 가장 효과적으로 제공하며, 더 많은 고객의 구매 전환과 판매 촉진을 
가능하게 합니다. 리타게팅이 어떻게 마케터의 비즈니스 목표 달성에 도움을 줄 수 있는지 궁금하십니까? 지금 바로   
saleskr@criteo.com으로 문의 주십시오.

더욱 자세한 정보는 크리테오의  ‘스마트 마케터를 위한 리타게팅 가이드’ 자료를 참고하세요.
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