
 

[보도자료 2023.07.14] 

 

크리테오, 디지털 마케팅 트렌드 공유하는 ‘크리테오 커머스 포럼 2023’ 성료 
 

- 코로나 19 이후 3 년 만에 대면 행사 개최 

- 마케팅 관계자 약 500 명 참석… 최신 커머스 트렌드와 마케팅 인사이트 공유 

 

커머스 미디어 그룹 크리테오(크리테오코리아 대표 김도윤)가 플래그십 이벤트 ‘크리테오 커머스 포럼 2023’을 

성료했다고 밝혔다. 

 

‘크리테오 커머스 포럼’은 브랜드 마케터와 에이전시 파트너, 리테일사, 미디어 파트너 등 디지털 마케팅 관계자들을 

대상으로 최신 커머스 미디어 트렌드와 업계 인사이트를 공유하고 동반 성장 방법을 모색하는 크리테오 코리아의 

연례 행사다. 

 

지난 13일 코엑스에서 열린 ‘크리테오 커머스 포럼 2023’에는 500여 명의 디지털 마케팅 관계자들이 참석해 자리를 

빛냈다. 

 

그레이스 프롬(Grace Fromm) 크리테오 글로벌 마케팅 솔루션 MD 의 개회사 이후, 로리 밋첼(Rory Mitchell) 

크리테오 글로벌 GM 이 ‘광고환경의 변화와 커머스 미디어’를 주제로 발표했다. 그는 커머스 미디어가 디지털 광고의 

차세대 물결로 자리잡고 있다고 말하며, 충성 고객을 확보하고 광고 효율을 극대화하는 플랫폼으로서 커머스 

미디어를 강조했다. 또한 크리테오가 차별화된 AI기술과 끊임없는 연구 개발 투자를 통해 앞으로도 커머스 미디어 

리딩 기업으로 거듭나겠다는 포부를 밝혔다. 

 

이어 타란지트 싱(Taranjeet Singh) 크리테오 매니징 디렉터가 ‘커머스 미디어를 변화시키는 트렌드’를 주제로 키노트 

발표에 나섰다. 그는 커머스 미디어가 전체 디지털 시장에서 크게 성장하고 있다는 점을 강조하며, 커머스 미디어 

생태계를 변화시키는 3가지 요인으로 ▲데이터 수익화 재정의 ▲브랜드 예산 골드러시 ▲매스미디어의 예산 이탈 

현상 지속을 꼽았다. 

 

본격적인 세션이 공유되는 ‘트렌드에서 찾는 비즈니스 기회 – 파트 1’ 에서는 광고시장 및 이커머스 광고에 대한 

주요 트렌드와 활용 방법에 대한 논의가 다뤄졌다. 첫 발표자로 나선 유현식 엔터프라이즈 

모네타이제이션(Enterprise monetization) 팀 부장은 커머스 수익화 방법과 미디어 확장에 대해 이야기하며 광고 

시장의 미래를 전망했다. 

 

효과적인 커머스 미디어 활용 방안에 대한 논의도 진행됐다. 손정은 이사는 ‘오픈 인터넷에서 오프사이드 광고로 

매출 스케일업 하기’를 주제로 크리테오와 제휴한 수천 곳의 프리미엄 매체를 통해 고객 맞춤형 광고를 노출하는 

오프사이드 광고 솔루션을 소개했다. 

 



 

파트 1 세션의 마지막 연사자로는 11 번가 양두도 마케팅커뮤니케이션팀 팀장이 나섰다. 양 팀장은 커머스를 

성공적으로 활용 가능한 ‘11 번가와 함께하는 이커머스 마케팅 협력 프로그램 ‘EMC’를 소개했다.  
 

이어진 ‘트렌드에서 찾는 비즈니스 기회 – 파트 2’에서는 고객 경험을 위한 커머스 미디어 활용 전략이 소개됐다. 

한명주 미디어.몽크스 데이터부문 한국 대표는 고객 경험을 극대화하기 위한 데이터 활용 방안에 대해 설명했다. 

그녀는 맞춤화 광고로 차별화된 광고 경험을 선사하기 위해서는, 비즈니스 목표에 대한 이해를 기반으로 하는 품질 

좋은 데이터의 수집과 관리가 필수라고 강조했다.  

 

크리테오코리아 그로스팀은 브랜딩, 그리고 퍼포먼스를 아우르는 올인원 솔루션, 크리테오라는 주제로 커머스 

브랜딩과 퍼포먼스 향상 효과에 대해 이야기하고 브랜드포먼스(Brandformance)의 중요성을 이야기했다. 

마지막으로 그로스 팀 이수진 이사와 닐슨 코리아 차용훈 국장이 ‘닐슨과 함께하는 TV to Digital 크로스 미디어 

마케팅’을 주제로 TV광고 미디어 플래닝의 디지털 연동을 통해 크로스 마케팅을 가능하게 하는 커머스 미디어 

플래닝에 대해 발표했다. 최근 ‘닐슨과 진행한 TV 오디언스 익스텐션 솔루션’에 대한 설명도 자세히 다뤄졌다. 

 

크리테오코리아 김도윤 대표는 행사를 마치며 “코로나 19 엔데믹으로 디지털 마케팅 시장 역시 큰 변화의 국면을 

맞이하고 있다. 오프라인으로 진행된 크리테오 커머스 포럼 2023 은 이를 준비하고 기회를 만들어가기 위한 

자리”라며, “크리테오가 보유한 차별화된 AI 기술력과 커머스 미디어 플랫폼이 마케팅 및 매출 성과 증대에 기여할 

수 있도록 꾸준히 노력할 것”이라고 전했다. 

 

# # # 

 

□ 크리테오 소개 

크리테오(NASDAQ: CRTO)는 마케터와 미디어 소유자가 더 나은 커머스 성과를 창출할 수 있도록 지원하는 글로벌 

커머스 미디어 기업이다. 업계를 선도하는 크리테오의 커머스 미디어 플랫폼은 상품 발견부터 구매에 이르기까지 

보다 풍부한 소비자 경험을 제공하기 위해 22,000 여 마케터와 수천명에 이르는 미디어 소유자를 연결한다. 

크리테오는 신뢰할 수 있고 영향력 있는 광고에 힘을 실어줌으로써, 제품 발견, 혁신, 선택 및 구매를 장려하는 오픈 

인터넷을 지원한다. 자세한 정보는 크리테오코리아 홈페이지(www.criteo.com/kr)에서 확인할 수 있다. 

 

http://www.criteo.com/kr

